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Об исследовании

Об исследовании

Ламинат  за  пять  лет  потерял  и  часть  покупателей  дома,  и  главный внешний рынок.  Ремонт  жилья 
замедлился,  влагостойкая  плитка  SPC  забрала  часть  ремонтного  спроса,  а  Европа,  куда  турецкая 
Kastamonu вывозила значительную часть ламината со своего завода в татарстанской ОЭЗ «Алабуга», 
после 2022 г. закрылась - продажи за рубеж ушли в Центральную Азию и Закавказье. Сам алабужский 
завод, где в марте 2021 г. за четыре месяца смонтировали третью линию, остается крупнейшим в стране.

Сменились и поставщики из-за рубежа. Ламинат и плита HDF из Германии и Польши почти перестали 
поступать, их место заняли Китай и Турция, а белорусский ламинат Ultradecor из Сморгони в таможенной 
статистике  не  виден вовсе.  Часть  известных марок вообще не  имеет  своих заводов:  IDEAL группы 
Beaulieu, например, выпускается по контракту на линиях Kastamonu, а Eurohome и Krono Original - на 
площадках Ultradecor.

Рынок разобран по классам износостойкости и толщине доски,  по областям применения и ценовым 
сегментам; к разделу о ценах приложен реестр розничных цен по маркам. В 31 профиль вошли не только 
заводы,  но  и  владельцы  марок  без  собственного  производства,  поставщики  плиты,  бумаги  и  смол, 
дистрибьюторы и сети. Три сценария прогноза до 2030 г. различаются прежде всего глубиной спада 
ремонтного спроса в 2026 г. и скоростью замещения ламината SPC.

Паспорт исследования

Параметр Значение

Период
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Выдержки из выводов

Выдержки из выводов

Российские заводы загружены примерно на -//-%, около -//-% выпуска идет на экспорт - в Узбекистан,  
Казахстан, Азербайджан.

Импорт - -//-% потребления: Китай, Турция и Беларусь; европейские поставки почти прекратились.

Kastamonu,  «Свисс  Кроно»  и  EGGER  дают  около  -//-%  выпуска.  Все  пять  международных  групп 
сохранили заводы после 2022 г., российский бизнес Kronospan работает под маркой Ultradecor, но выпуск 
ламината в Егорьевске не подтвержден.

Примеры диаграмм

Потребление ламината в России, 2021-2025 гг., млн м² Мощности, производство и потребление ламината, 2025 г., млн м²

Рынок в 2025 г. и прогноз на 2030 г. по сценариям, млн м²

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия



Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Часть 1. Классификация и сегментация рынка

Ламинат  -  многослойное  напольное  покрытие  в  виде  панелей  с  замковым 
соединением, основу которого составляет древесноволокнистая плита высокой 
плотности (HDF),  облицованная сверху декоративной бумагой и прозрачным 
износостойким слоем на основе меламиновой смолы, а снизу - балансирующим 
(стабилизирующим)  слоем.  В  российском  стандарте  продукт  называется 
«ламинированные напольные покрытия на основе древесноволокнистых плит 
сухого способа производства» (ГОСТ 32304-2013); стандарт распространяется на 
покрытия из плит средней или высокой плотности, облицованные пленками на 
основе термореактивных полимеров, для помещений, защищенных от влаги.

В  отличие  от  паркетной  доски  и  инженерной  доски,  у  ламината  нет  слоя 
натуральной  древесины:  рисунок  дерева  или  камня  напечатан  на  бумаге  и 
повторен тиснением поверхности. В отличие от покрытий SPC и LVT, основа 
ламината - древесная, поэтому он жестче и теплее на ощупь, но чувствителен к 
воде:  по  ГОСТ  разбухание  по  толщине  за  24  ч  допускается  до  8-20%  в 
зависимости от класса.  Производители продают влагостойкий и водостойкий 
ламинат с пропиткой замков и плитой повышенной плотности, но в стандарте эти 
термины не определены.

Предмет отчета -  ламинированные напольные покрытия на основе HDF всех 
классов  (21-34)  и  толщин  (6-14  мм),  произведенные  в  России  и  ввезенные: 
обычный, влагостойкий и водостойкий ламинат, ламинат для укладки «елочкой». 
Плита  HDF  рассматривается  как  сырье  (часть  9),  а  покрытия  SPC  и  LVT, 
линолеум ПВХ, паркетная доска и керамогранит - как замещающие материалы 
(часть  7).  Стеновые  панели  из  HDF  и  ламинированная  ДСП  к  предмету  не 
относятся.1

1   https://www.rosstat.gov.ru/folder/313/document/288267  ;   https://statbase.ru/data/rus-total-area-of-commissioned-non-residential-  
buildings-by-type-national-stat/
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Компании в исследовании

Компании в исследовании

Профили производителей (часть 5)

ООО «Кастамону Интегрейтед Вуд Индастри» (ОЭЗ 
«Алабуга», Татарстан)

Холдинг BorWood и концерн «Беллесбумпром» 
(Беларусь): «Мостовдрев», «Гомельдрев», 
«Витебскдрев»

ООО «Свисс Кроно» (Шарья, Костромская обл.) - 
Kronostar

ООО «Ультрабилд МДФ» (Людиново, Калужская обл.) 
- МДФ и HDF, группа «Ультрадекор»

ООО «Эггер Древпродукт Гагарин» (Смоленская обл.)
ООО «Ультра Декор Рус» (Людиново, Калужская обл.) 
- декоративная и импрегнированная бумага

ООО «Юнилин» (Дзержинск, Нижегородская обл.) - 
Quick-Step, Mohawk Industries

ООО «Метадинеа» (Орехово-Зуево, Губаха) - смолы 
для древесных плит и пропитки, группа «Метафракс»

ООО «Таркетт Соммер» (Мытищи, Московская обл.) - 
группа Tarkett

АО «Метафракс Кемикалс» (Губаха, Пермский край) - 
метанол, формалин, карбамид, меламин

ООО «Ультрадекор» (Егорьевск, бывший Kronospan)
ПАО «Акрон» (Великий Новгород) - карбамид, 
формалин, карбамидоформальдегидные и пропиточные 
смолы

ООО «Монолит-Строй» (завод «Латат», Томск) Лемана ПРО (ООО «Ле Монлид», Мытищи)

ООО «Бебель» (Ступино, Московская обл.) - JOSS 
BEAUMONT

«Петрович» (ООО «СТД «Петрович», Санкт-
Петербург)

ООО «Ламинат-Трейд» (Мытищи, Московская обл.) - 
RITTER

ООО «ВсеИнструменты.ру» (Москва) - интернет-
дистрибьютор

ООО НПК «Юнипласт» (Самарская обл.) - ламинат 
HDF «Индиго»

ООО «Бауцентр Рус» (Калининград) - сеть 
гипермаркетов

АО «Таркетт РУС» (Москва) - сбытовое общество 
группы Tarkett

ООО «Максидом» (Санкт-Петербург) - сеть 
гипермаркетов

ООО «Опус ТД» (Москва) - ламинат IDEAL, Aberhof, 
FloorPan; Beaulieu International Group

Компания «Бобров» (ООО «БК Центр», Видное, 
Московская обл.)

АО «Классен-Рус» (Гагарин, Смоленская обл.) - импорт 
ламината Classen

АО «Олимп и К» (Санкт-Петербург)

Floorwood (ООО «Лидер», Москва) - владелец марки 
ламината и SPC

RUSROYAL (ООО «Роял Сервис», Долгопрудный, 
Московская обл.)

ООО «Пол-Холл» (Тюмень) - марка BONKEEL ООО «Регион Сервис» (Уфа)

ООО «Ультрадекор» (Сморгонь, Беларусь; бывший 
«Кроноспан»)

Также в исследовании

Группа Компании

Ведущие мировые компании (часть 3)
Kastamonu Entegre (Турция, холдинг Hayat); EGGER Group (Австрия); 
Mohawk Industries (США); Tarkett S.A. (Франция); Beaulieu International 
Group (Бельгия); Der Future Science and Technology (Китай)

Другие участники рынка (17)

Classen; Kronotex; Kaindl, BerryAlloc, AGT, Homelife, Aquafloor, 
Parador, Meister, Haro, Pergo, Balterio, Faus, Alsafloor, Kronopol; 
Floorwood; Aberhof; Aberhof by Pasadena; Artens; Taiga; Alpine Floor; 
RUSROYAL; Паркет Холл; АО «ПДК «Апшеронск»; ООО 
«Ультрахем»; АО «Бумажная фабрика «Коммунар»; Schattdecor; АО 
«Тольяттиазот»; ОАО «Витебскдрев», ОАО «Гомельдрев», ОАО 
«Мостовдрев»; Darby Flooring

Источник: АТ Консалтинг

ООО «АТ Консалтинг» Демо-версия
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